PLA 3: INCREMENTAR AUDIENCIA
CONTINGUTS XARXA
—EIXOS ESTRATEGICS—



PLANS D’EFICIENCIA

X Pla Audiencia: Focalitzar en Continguts

Reenfocar |'oferta de continguts d’acord amb el model de

M ! I |0rar en programacio establert al Pla Estrategic
. Establir mecanismes de control de qualitat
Contl ngUtS Utilitzar les dades d’audiencia per millorar els resultats obtinguts
. Buscar finestres addicionals a les actuals que permetin millorar la
Am pl iar Ia cobertura i la sintonitzacié dels continguts produits

DIStrI bUClO Sinergies amb altres operadors

I d * Reforgar els valors i atributs de la comunicacio local
P d ae * Acompanyar el llangament del nou model de programacié

COm u nicacié * Ordenar i coordinar el posicionament de les marques de la XAL
en coheréncia amb els diferents agents




PLANS D’EFICIENCIA

X Pla Audiencia: Ampliar la Distribucio

* Millorarla programacio de programes en directe coproduitsen xarxa dins el Day Time (13.00-20.00 h).

e Reforgar lacol-laboracié amb betevé i incorporar programes coproduits de la XARXA en la seva antena.
[Nota: En els horaris dels programes coproduits en xarxa, com Connecti.cat, betevé emet redifusions].

betevé

soans

Slow emis, internet

18:30 h Oh My Goig! redifusio emis, internet

19:00 h El documental redifusio

19:30 h btv noticies vespre emis, internet

* Fomentar les sinergies amb altres canals publics d’ambit catala (Canal33, Esport3, La2, BarcaTV)i establir
una xarxa col-laborativa.



PLANS D’EFICIENCIA

X Pla Audiencia: Sinergies amb CCMA

Establir convenis de cooperacié amb la CCMA: » Corporacis Catalana
& Mitjans Audiovisuals, 5S4
R cmunm
> RADIO

e Acord Marcamb CCMA:

* Intercanvide peces informatives

e Coproduccio d’esdevenimentsamb component de proximitat

* Col-laboraren la produccié de La Maraté de TV3 pel territori

 Esports d’ambit local (futbol tercera, primera catalana, hoquei patins, divisié d’honor, etc.)
e Castells...

e Altres sinergiesamb CCMA a explorar:

* Analisiconjuntade big data (HbbTV)
 Exploraraccions conjuntesen I'ambitde I'OTT
 Bancde proves tecnologic a la XARXA (proves 5G, realitzacié al nivol, mo-jo, etc.)



PLANS D’EFICIENCIA

K Pla Audiencia: Acords amb altres agents

Acord Marcamb RTVE:

a) Intercanvide peces informatives rtve

b) Coproduccié d’esdeveniments amb component de proximitat

c) Analisiconjuntade big data (HbbTV)

d) Exploraraccions conjuntesen 'ambitde I'OTT

e) Banc de proves tecnologica la XARXA (proves 5G, realitzacié al navol, mo-jo, etc.)

Acords Marc amb ACN/EFE: e =

a) Intercanvisde peces
b) Acord tecnologic perinnovaren periodistes mobil (mo-jo) qcn



PLANS D’EFICIENCIA

X Pla Audiencia: Pla de comunicacio

Establir una estratégia comunicativa comuna que sigui el paraigua
de cadascuna de les campanyes individuals de llancaments dels
programes (actualitat, esports, esdeveniments, etc.)

El Pla de comunicacido ha

de tenir com a eix basic, Ia Utilitzar diferents vies de comunicacid (campanyes publicitaries,
posada en valor de la xarxes socials, patrocinis d'esdeveniments...) per millorar el
informaci6 de proximitat posicionament de la XARXA.

Incorporar més coheréencia, de forma progressiva, en el mapa de
marques i logos de I'entorn XAL (XAL, XARXA, XALA!, Programes,
Entitatsi els nous serveis o aplicacions que s’esdevinguin).



